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Eksport w Polsce




I
Polski eksport — sytuacja ogolna

W roku 2015 Polska po raz pierwszy osiggnela nadwyzke handlowag w wysokosci 3,7 mld euro

Rok 2015 mozna uznac za przelomowy
dla polskiego eksportu — po raz
pierwszy od kiedy rejestrujemy obroty
w ujeciu euro warto$¢ eksportu (178,7
mld euro) przewyzszyla warto$¢
importu (175 miliardéw euro)*

Wiyniki te byly efektem splotu kilku
czynnikoéw, w tym m.in.: spadajacej
ceny ropy naftowej, spadku kursu
zlotego wobec dolara oraz koniunktury
na zagranicznych rynkach

* Wedtug danych podanych przez Ministerstwo Rozwoju
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Polski eksport — ogoélna sytuacja

Kierunki polskiego eksportu w roku 2015 (dane w mld pln)
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Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych Centrum analitycznego administracji celnej — Izba Celna w Warszawie
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Informacje ogolne o Wojewddztwie Pomorskim

Powierzchnia
calkowita

18 310 k2
5,9 % powierzchni Polski

Liczba firm

285 058
6,8 % polskich firm

Liczba gmin 123
5 % polskich gmin
PKB 41 422 PLN

per capita

96,3 % Sredniej w Polsce

Produkt
Krajowy Brutto

PwC

95 miliardow PLN N 4
5,7 % polskiego PKB
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Informacje o eksporcie w ukladzie wojewodztw

Udzial eksporteréow w populacji przedsiebiorstw w wojewodztwach, wedlug ich wielkosci

Mikro Male Srednie Duze
Dolnoslaskie 15,50% 12,70% 41,30% 50,00%
Kujawsko-pomorskie 11,00% 23,80% 31,30% 52,40%
Lubelskie 8,30% 19,40% 26,20% 55,60%
Lubuskie 10,30% 34,90% 58,10% 69,20%
Lodzkie 16,80% 32,80% 38,50% 63,20%
Malopolskie 9,60% 18,80% 37,70% 50,00%
Mazowieckie 14,80% 23,80% 42,40% 33,30%
Opolskie 13,00% 14,30% 28,30% 80,00%
Podkarpackie 8,30% 25,40% 34,80% 57,10%
Podlaskie 4,50% 17,50% 33,90% 70,60%
Pomorskie 11,00% 23,40%
Slaskie 14,20% 27,00% 49,40% 46,20%
Swietokrzyskie 8,40% 11,10% 32,80% 57,90%
Warminsko-mazurskie 7,70% 17,50% 30,00% 80,00%
Wielkopolskie 16,00% 34,40% 40,70% 65,00%
Zachodniopomorskie 15,80% 23,40% 38,10% 37,50%
Srednia 11,58% 22,51% 38,29% 56,44%

Zrédlo: Raport o stanie sektora matych i érednich przedsiebiorstw, PARP, 2013
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Struktura firm w Wojewodztwie Pomorskim

Firmy w Waojewddztwie Pomorskim z uwzglednieniem ich wielkosci w poréownaniu do
danych dla catego kraju**

1000 i
Razem 0-9 10-49 50-249 250-999 wiecej
Polska 4 209 154 4 028 060 147 369 29 267 3701 757
100% 95,70% 3,50% 0,70% 0,09% 0,02%
Pomorskie 285 058 273478 94 01 1934 210 35
100% 95,94% 3,30% 0,68% 0,07% 0,01%

Tym, co wyr6znia Wojewodztwo Pomorskie po$réd polskich wojewodztw to eksport.
Prawie 18% firm (dane z roku 2015) z wojewodztwa sprzedaje swoje towary
i uslugi poza granice Polski. Jest to drugi wynik po Lubuskim, gdzie wymiane z
innymi krajami prowadzi 23% przedsiebiorcow.**

** Dane GUS 08.2016
* Zrédlo: ,,Przedsiebiorcy w wojewédztwie pomorskim wiceliderami eksportu w Polsce”, 13.03.2015, Bank Pekao
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Produkty eksportowe Wojewodztwa Pomorskiego

Wybrane produkty eksportowe wojewodztwa pomorskiego w zakresie sprzedazy zagranicznej
ktorych region posiada przewage komparatywnag*

Udzial w eksporcie

Grupa produktowa ogolem RCA
1. Statki, lodzie oraz konstrukcje plywajace 28,18% 12,8
2. Paliwa mineralne, oleje mineralne i produkty ich destylacji; substancje bitumiczne; woski mineralne 21,52% 4,3
3. Wyroby z zeliwa lub stali 4,47% 1,3
4. Papier i tektura; artykuly z masy papierniczej, papieru lub tektury 3,58% 1,7
5.Zboza 2,67% 5,6
6. Drewno i artykuly z drewna; wegiel drzewny 2,42% 1,3
7. Ryby i skorupiaki, mieczaki i pozostale bezkregowce wodne 1,58% 2,9
8. Przyrzady i aparatura, optyczne, fotograficzne, kinematograficzne, pomiarowe, kontrolne,

precyzyjne, medyczne lub chirurgiczne; ich czesci i akcesoria 1,53% 1,5
9. Przetwory z miesa, ryb lub skorupiakéw, mieczakow, lub pozostalych bezkregowcow wodnych 0,79% 1,2
10. Pozostalosci i odpady przemyshu spozywczego; gotowa pasza dla zwierzat 0,66% 1,8
11. Pozostale konfekcjonowane artykuly wlokiennicze; zestawy; odziez uzywana i uzywane artykuly

wlokiennicze; szmaty 0,66% 1,5
12. Lokomotywy, tabor szynowy i jego czeSci; osprzet i elementy toréw i ich czesci; urzadzenia

sygnalizacyjne mechaniczne wszelkich typow (wl. elektromechaniczne) 0,58% 1,3

W tym przypadku RCA policzono jako relacje udzialu sprzedazy danego produktu
(grupy produktow) w wojewodztwie do udzialu w ogélnopolskiej sprzedazy tego samego produktu (grupy produktow)

*QOpracowanie wlasne na podstawie raportu ,Eksport wojew6dztwa pomorskiego — ujecie statystyczne ,,, 2013, IBnGR,
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" Branze o najwiekszym udziale w eksporcie

Branze, w ktorych dzialajq przedsiebiorstwa eksportujgce z Wojewodztwa Pomorskiego.*

Sektor Branza 0p ¥
Przemyst elektromaszynowy (metalowy, maszynowy, precyzyjny, Srodkow transportu, elektrotechniczny i elektroniczny) 29%
Przemyst chemiczny 12%
Przemysl mineralny (materialtow budowlanych, szklarski, ceramiki szlachetnej) 2%
. Przemyst drzewno-papierniczy (drzewny, celulozowo-papierniczy) 12%
Produkcja
Przemyst lekki (wldkienniczy, odziezowy, skorzany) 7%
Przemyst spozywczy 15%
Przemysl paszowy i utylizacyjny 2%
Przemyst wysokiej technologii (producenci sprzetu komputerowego, oprogramowania, elektroniki) 5%
Handel hurtowy i detaliczny 2%
Ustugi Transport i magazynowanie 10%
Dzialalno$¢ profesjonalna, naukowa i techniczna 2%
Ogolem 100%
Dominujaca jest aktywnos$¢ zwigzana z eksportem i z dzialalnoscia podwykonaweza. Oprocz eksportu produktow i uslug
przedsiebiorstwa za granice, popularne jest wykonywanie produktéw i uslug w woj. pomorskim na zlecenie zagranicznej
firmy (40%), wymiana produktéw i uslug pomiedzy przedsiebiorstwem a partnerami zagranicznymi (31%), zlecanie
wykonania produktow i uslug za granica (25%).
*”Raport koficowy z badania: Stan i perspektywy umiedzynarodowienia wojewodztwa pomorskiego”, Gdansk 2015, PBS Sp. Z 0.0
** Odsetek przedsiebiorstw, ktore wskazaly dang branze, jako glowny przedmiot swojej dzialalno$ci., Badanie przeprowadzono posrod przedsigbiorstw eksportujacych.
PwC 11
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Inteligentne specjalizacje Wojewoddztwa Pomorskiego

1. Technologie off-shore i portowo-logistyczne

2. Technologie interaktywne w srodowisku nasyconym
informacyjnie

3. Technologie ekoefektywne w produkcji, przemysle, dystrybucji i
zuzyciu energii i paliw oraz w budownictwie

4. Technologie medyczne w zakresie choréb cywilizacyjnych i okresu
starzenia sie

&
X
&
O

Zrédlo: ,Strategia Rozwoju Wojewddztwa Pomorskiego 2020”
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Informacje o eksporcie w Wojewodztwie Pomorskim

Procentowy udzial przedsiebiorstw prowadzacych dzialalnos¢ miedzynarodowa w skali kraju
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Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie danych PARP
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Glowne kierunki eksportu Pomorza

Rosja
5%

Szwecja
6,3 %

Norwegia
5,7 %

Holandia
10,4 %

Niemcy
20 %

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych Izby Celnej w Warszawie

PwC
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Informacje o eksporcie w Wojewodztwie Pomorskim

Struktura kierunkowa eksportu z wojewodztwa pomorskiego w I kwartale 2016 r.

735,7
(30%)

52,5%
"7 Unia Europejska [ Niemcy I Norwegia
Inne Niderlandy | Rosja
Szwecja Pozostale
Dane Lipiec 2016 Dynamika (lipiec 2016=100)
eksportowe MiIn EUR MiIn PLN EUR PLN
dotyczace Eksport 998,2 4382,3 98,4 104
Wojewodztwa
Pomorskiego Import 746,6 3277,7 66,4 70,2
Saldo 251,6 1104,6

Zroédlo: opracowanie IBnGR na podstawie danych Izby Celnej w Warszawie

PwC
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Plan na rzecz Odpowiedzialnego Rozwoju

Wsparcie rozwoju firm, ich produktywnosci i ekspansji zagranicznej oraz rownomierny rozwoj
calego kraju to naqjwazniejsze plany Ministerstiwvo Rozwoju na najblizsze lata

Ministerstwo Rozwoju jest w trakcie przygotowania nowego planu , , -
i zbudowania nowego instrumentu promocji eksportu, inwestycji Ve
zagranicznych. (...) Mamy tak naprawde 12 agencji, instytucji, ktére o N

zajmujq sie dzisiaj promocjq polskiego eksportu i (...) konkurujq miedzy \ S e
sobq, co nie jest najlepszym rozwiqgzaniem ;L St

{ N ~ \'7\
Musimy zbudowaé calq sieé wspotpracy miedzy krajowymi , , e )“J"?g o J 2
partnerami agencji i zagranicznymai. Do tej sieci krajowej chcemy Pt O e I
zachecié¢ i wlgezy¢ samorzady oraz centra obstugi inwestora LS A
1 eksportera. One wszystkie powinny posiadaé jednolite logo oraz VR e “

kierunki dziatania. Powinny by¢ tatwo rozpoznawalne. Powinnismy
stworzy¢ taki system na zasadzie jednego okienka, by inwestor, eksporter
wiedzial jednoznacznie do kogo moze sie zwrécié i zglosié¢

Projekt zdefiniuje system promocji gospodarki funkcjonalnie, zarazem , ,
wskazujqgc podmioty prowadzqce dzialania promocyjne, okresli zasady ich
dzialania i ustali tryb wspéipracy

PwC
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Programy wsparcia eksporterow

Dotacje eksportowe, o jakie mogq ubiegaé sie przedsiebiorcy w Wojewoddztwie Pomorskim

Program Operacyjny Inteligentny Rozwoj (PO IR):
Dzialanie 3.3 Wsparcie promocji oraz internacjonalizacji innowacyjnych
przedsiebiorstw:

Fundusze
Europejskie
Inteligentny Rozwéj

Poddziatanie 3.3.1 Polskie Mosty Technologiczne — Celem projektu jest
przyspieszenie rozwoju (akceleracja) polskich przedsiebiorcow dzialajqcych w
obszarze nowych technologii.

Poddzialanie 3.3.3 Wsparcie MSP w promocji marek produktowych —
Go to Brand.PL - Celem realizacji poddzialania jest udzielenie wsparcia
przedsiebiorcom uczestniczqcym w branzowych programach promocji, w celu
promowania polskich marek produktowych oraz promowania Marki Polskiej
Gospodarki.

Regionalny Program Operacyjny Wojewodztwa Pomorskiego na lata
2014-2020:
Dzialanie 2.3 Aktywno$¢ eksportowa:
* X %
bl L] W ramach planowanej interwencji zostanie zrealizowane przede wszystkim
A erntrn Rlozor Pomorsa SUA- przedsiewziecie strategiczne w zakresie rozwoju gospodarczego pt.:
e ,<Pomorski Broker Eksportowy”, dotyczqce stworzenia calosciowego, 1
skoordynowanego systemu wspierania eksportu w regionie zapewniajgcego
kompleksowaq oferte dla pomorskich przedsiebiorstw w celu umozliwienia im
wyjscia na rynki zagraniczne.

PwC 18



Programy wsparcia eksporterow

W latach 2017 — 2019 branzowe programy promocji realizowane beda dla nastepujacych branz*:

» Sprzet medyczny * Budowa i wykanczanie budowli

* Maszyny i urzqdzenia + Jachtyilodzie

» Kosmetyki * Meble

o IT/ICT  Polskie specjalnosci zywnosciowe
* Biotechnologia i farmaceutyka » Ustug prozdrowotnych

* Moda polska * CzesSci samochodowe i lotnicze

Ponadto przedsiebiorcy zainteresowani uzyskaniem wsparcia moga korzystac¢ z nastepujacych srodkow
wsparcia:

» Umiedzynarodowienie Krajowych Klastrow Kluczowych (PARP)

» Program Rzqdowy Finansowe Wspieranie Eksportu (Bank Gospodarstwa Krajowego)

» Program Rozwoju Eksportu (BZ WBK)

» Program wspierania eksportu DOKE (Bank Gospodarstwa Krajowego)

» Ustugi WPHI

» Akademia PARP

» Enterprise Europe Network p I I

* Dzialalno$é Krajowej Izby Gospodarczej o s za
* Marka Polskiej Gospodarki

» Program Go Arctic (PAIiIZ)

Dodatkowo Ministerstwo rozwoju wybralo 5 rynkéw perspektywicznych, na terenie ktérych przez
najblizsze 3 lata realizowane beda programy promocji.* Sa to:

« Algieria *  Meksyk
e Indie e Wietnam
e Iran

*Zrédlo: ,Promocja eksportu”, Ministerstwo Rozwoju, 04.10.2016

PwC 19
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Podejscie do budowy systemu wspierania eksportu

Nasze doswiadczenie oraz prowadzone analizy sklaniaja nas do twierdzenia, ze wsparcie
przedsiebiorcy w internacjonalizacji i promocja eksportu to przede wszystkim:

PwC

Zorientowanie na klienta (przedsiebiorce)

Zaplanowane dzialania

Znajomosé potrzeb lokalnych przedsiebiorcow —
zaangazowanie pracownikow instytucji w bezposredniq

obstuge inwestora i zaangazowanie przedsiebiorcow

w wypracowanie oraz testowanie rozwiqzan Ludzie

Wsparcie w promocgji lokalnych eksporterow

Wspoélpraca z instytucjami

Ciggle usprawnianie istniejgcego systemu
wsparcia eksporterow

Strategia

Promocja

System

21
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Analiza oraz wyznaczanie kierunkoéow eksportu

W trakcie analizy potencjatu eksportowego poszczegolnych grup produktow eksportowanych
warto wykorzystaé dane Izby Celnej, Narodowego Banku Polskiego, Eurostatu czy OECD. Stosujac
odpowiedniq metodologie, przy zastosowaniu opracowanych wczesniej wskaznikow, mozliwe jest
okreslenie charakterystyki eksportu danego obszaru

Dane, ktore moga zosta¢ uzyte podczas analizy to m.in.:

Dane dotyczace warto$ci eksportu ustug z Polski za ostatnie lata

Wielko$¢ grupy eksportujacej produkty/ustugi w ramach danej grupy dzialalnos$ci gospodarczej (liczba
podmiotow, ktére eksportuja dane produkty)

PwC 22
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Identyfikacja kierunkoéw i branz eksportowych

Pierwszy wymiar Drugi wymiar
Zdefiniowanie potencjatu eksportowego Identyfikacja kierunkow eksportowych
Analizy wstepne umozliwiajace przeprowadzenie Wstepna dluga lista kierunkow
rzetelnych badan jako$ciowych / ilosciowych o wysokim potencjale eksportowym
®, 0406 _06 oo
Etap I ’0;0’0‘ L
2 'Y < V'S ®oe
¢ L R
Etap IT * ” o%e®
* * o°
L& IR
Etap III * ‘o 294
& 4
Okreslenie potencjalu eksportowego w danym regionie, Krotka lista kierunkdéw o wysokim potencjale eksportowym
w tym: okreslenie poziomu internacjonalizacji wraz z okre§leniem specjalizacji eksportowych
przedsiebiorstw, identyfikacja potrzeb / oczekiwan, barier z danego regionu

dla eksportu, itp.
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Kim jestesmy?




PwC zatrudnia ponad 208 tysiecy
pracownikéw w 157 krajach,
gdzie Swiadczymy ustugi doradcze
we wszystkich sektorach gospodarki
— zaréwno do najwiekszych
koncernow, jak i lokalnych
przedsiebiorstw rodzinnych.

PwC na swiecie dziala juz ponad

150 lat, w Polsce zas jesteSmy obecni

od 1990 roku. Przez ponad 25 lat
dostarczamy naszym klientom
najwyzszq jakosé w zakresie audytu,
doradztwa biznesowego oraz
doradztwa podatkowego

1 prawnego.

W Polsce PwC zatrudnia zespol
ponad 2000 specjalistow

1 kadry wspierajqcej w osSmiu
miastach: w Gdarnsku, Katowicach,
Krakowie, Lodzi, Poznaniu,
Wroclawiu, Warszawie i Rzeszowie.

PwC

[ e .
Kim jestesmy

PricewaterhouseCoopers (PwC) jest wiodacq globalng organizacjaq
sSwiadczqgcg profesjonalne ustugi doradcze. Korzystajgc z wiedzy

1 kwalifikacji naszych pracownikow budujemy relacgje z klientami
dzieki ustugom swiadczonym w oparciu o zasady najwyzszej
jakosci, przejrzystosci i uczciwosci w dzialaniu

W czterech ostatnich edycjach PricewaterhouseCoopers (PwC)
zestawienia "Book of Lists" (w latach Swiadczyla ustugi dla 421 sposrod
2012-2015) zwyciezyliSmy we wszystkich 500 najwiekszych firm z rankingu
rankingach obejmujqcych najwazniejsze Fortune 500 oraz dla 452 sposrod
obszary dzialalno$ci naszej firmy na 500 najwiekszych firm w rankingu

polskim rynku: firm konsultingowych FT Global 500.
oraz firm doradztwa podatkowego,
Jirm audytowych i ksiegowych.

R
pwc

Marka PwC jest jednq z 12
Swiatowych marek, ktore
otrzymaly rating AAA+
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Wiemy jak pomagaé regionom i eksporterom w procesie
internac¢jonalizacgji

Wybrane projekty z/realizowane przez nasz Zespol:

Analizy potencjatu
inwestycyjnego regionéw

* Przeprowadzenie kompleksowej
analizy potencjatu pozyskania
bezposrednich inwestycji
zagranicznych do wojewddztwa
lubuskiego, w tym m.in.

- Diagnozy stanu BIZ w regionie
- Wskazanie kluczowych
kierunkéw naptywu BIZ

Analiza perspektyw rozwoju

- Wskazanie dzialan na rzecz
podniesienie atrakcyjno$ci
regionu i promocji na rynkach
zagranicznych

PwC

1%k
*

Lubuskie

Warte zachodu

Budowq systemu
marketingu terytorialnego

* Wsparcie doradcze w budowie
kompleksowego systemu
marketingu gospodarczego
(wspierajacego inwestorow

i eksporteréw) dla wojewodztwa
lubelskiego

Opracowanie i wdrozenie dziatan
na rzecz wzmocnienia wizerunku
gospodarczego, atrakcyjnoéci
inwestycyjnej regionu
Podniesienie konkurencyjnosci
gospodarczej wojewddztwa oraz
generowanie nowych miejsc pracy

Cykliczne raporty
o polskich metropoliach

» PwC przygotowuje cykliczne
raporty (edycje 2007, 2011, 2015)
dotyczace rozwoju polskich
metropolii

Ostatnia edycja objeta swoim
zakresem, az 12 aglomeracji
metropolitalnych

Autorska metoda obejmuje tzw. 7
kapitalow, tj. instytucjonalno-
demokratyczny, ludzki i spoteczny,
jako$ci zycia, kultury i wizerunku,
zrodel finansowania, techniczny
iinfrastrukturalny oraz
atrakcyjno$ci inwestycyjnej

Warszawa

Invest in Pomerania

Kompleksowa analiza
atrakcyjnoéci inwestycyjnej
wojewddztwa pomorskiego
Ocena funkcjonowania systemu
wsparcia inwestycji

w regionie

Wypracowanie dzialan
usprawniajacych —
krotkookresowych (quick wins)
i dlugookresowych

Analiza globalnych przeplywow
inwestycyjnych w ramach
bezposrednich inwestycji
zagranicznych ze wskazaniem
branz i krajow

Wspanrcie doradcze dla
przedsiebiorcow

Projekt BRIDGE realizowany
wsp6lnie z Narodowym Centrum
Badan i Rozwoju

Wsparcie przedsiebiorcow

w komercjalizacji wynikow prac
badawczo-rozwojowych

PwC $wiadczy kompleksowe
ustugi doradcze w zakresie
opracowania analiz strategicznych
i rynkowych, a takze biznes planéw
dla innowacyjnych przedsiewziec¢
na zasadzie ,reka w reke”
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Dionizy Smolen
Dyrektor

dionizy.smolen@pl.pwe.com
+48 519 504 395

E 3

y www. twitter.com/PwC_SPubliczny

SRR
www.pwec.pl/sektorpubliczny

Polska sp. z 0.0., firmy wchodzacej w sktad sieci Prlcewa e
stanowi odrebny i niezalezny podmiot prawny..



